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AGENDA 

Begrüßung – Genehmigung des Protokolls des letzten 
Regionalrates 

Kurzer Rückblick- Statistik Winter 23/24

Snap News aus der SLTG

Ausblick Dachmarkenkampagne Winter 24/25 & FIS 
Alpine Ski Weltmeisterschaften Saalbach 2025

Aktuelle Entwicklungen im Bereich Digitalisierung, 
Innovation & Social Media

Aktuelles & Allfälliges
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Neue Titelfolie wird erstellt
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AUSZEICHNUNGEN & ERFOLGE

Österreichischer Innovationspreis Tourismus 2024
o Für "Alpine Küche" als grenzübergreifende Initiative

Verkehrsbüro des Jahres 2024
o SalzburgerLand als beste Region ausgezeichnet

Multimedia-Award "Golden City Gate"
o 2x Gold / 1x Silber / 1 x Special

• World Media Award
o Silber für Magazin "Jederzeit"

FÜR DIE SLTG

salzburgerland.com | 10



60TH ANNIVERSARY OF
THE SOUND OF MUSIC

Die Chance nutzen, um Stadt und Land in Verbindung mit dem internationalen 
Film-Erfolg "Sound of Music" zu fördern und neu zu denken

• Neu- und Weiterentwicklung buchbarer Angebote über das Jubiläumsjahr hinaus
• Highlights (Auszug):

• Internationale Filmproduktion: Exklusives Material von Nicholas Hammond 
(ältestes Filmkind „Frederick“)

• “Picknick with the Trapp Family – an interactive Sound of Music Experience” -
Zusammenarbeit Schloss Leopoldskron und Salzburger Landestheater

• Überarbeitung des „The Sound of Music Trails“ in Werfen
• Sommerkino im Schloss Leopoldskron
• Events 2025: SOM-Gala in der Felsenreitschule sowie ein Fachsymposium in 

Zusammenarbeit mit dem Schloss Leopoldskron und dem Salzburg Museum
• Ab 2026: The Sound of Music Salzburg – ein neues Museum des Salzburg 

Museum in Hellbrunn – Teaserausstellungen in Leopoldskron bereits 2025

ZIELE UND PRODUKTENTWICKLUNG
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60TH ANNIVERSARY OF
THE SOUND OF MUSIC

Markt USA – Roadshow NYC, Washington DC und Chicago
(18. – 22.11.24)

Enge Zusammenarbeit mit den Salzburger Festspielen, Tourismus Salzburg GmbH und 
Rail Europe – inkl. Terminkoordination Fundraiserevents „Freunde der Salzburger 
Festspiele“
Gemeinsame Medien- und Sales Termine in jeder Stadt

Podiumsdiskussion zum Thema „The Sound of Music – between facts and fiction“ 
– Was passiert im Jubiläumsjahr? Faszination SOM aufrollen.
Kulinarikfokus: Speisefolge aus dem Trapp Cookbook von Johanna Raudaschl

Markt Australien – Roadshow Sydney und Melbourne
(26. – 28.11.24)

Gemeinsam mit der Tourismus Salzburg GmbH und der ÖW Asia Pacific
Medien- und Sales Termine in jeder Stadt

Weitere Maßnahmen am UK und KOR Markt sowie im Zuge der Expo Osaka JPN 2025 
in Planung

AUSZUG AUS DEM MASTERPLAN – MEDIA & SALES 24
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DESIGNING SOUNDS AND VOICES FOR OUR LIVES

Designing future society for our lives
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KRONE BUNT

SONNTAG,
30. JUNI 2024



ALMSOMMER-ERÖFFNUNG
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82. Regionalratssitzung

FORTFÜHRUNG DER KAMPAGNE 
MIT REGIONSPARTNER 2024
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BRANDING SNÄLLTAGET
MARKT SKANDINAVIEN
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STS KOOPERATION DOOH
MARKT SKANDINAVIEN



GIRO D'ITALIA

Erste Gespräche mit den Veranstaltern des Giro 
d'Italia haben bereits in Turin stattgefunden.
Giro d'Italia gehört zu den prestigeträchtigsten 
Radrennen.
Ausrichtung einer Etappe zur Verstärkung der 
internationalen Positionierung des Radangebotes
Einzigartige Gelegenheit Aufmerksamkeit eines 
globalen Publikums zu erlangen.
Eine Etappe durch das Land bis in die Stadt
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EINE ETAPPE IM SALZBURGERLAND



MILLE MIGLIA – WARM UP AUSTRIA

26.-29.September erstmals Auskopplung in 
Österreich der weltweit bekannten Oldtimer Rallye
35 ausgewählte Oldtimer werden am Start sein und in 
2 Etappen, vom Fuschlsee über den Grossglockner bis 
ins Salzkammergut mit dem Ziel Salzburg fahren
Die Auskopplung bietet die Möglichkeit eine 
hochwertige Zielgruppe anzusprechen.
Aufmerksamkeit bei internationalen Medien
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ERSTMALS IM SALZBURGERLAND
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KULINARIK POSITIONIERUNG
ÖSTERREICHS

Eine zukunftsfähige, starke Positionierung einer 
Kulinarik-Destination und somit eine der 
wichtigsten Gründe, um nach Österreich zu reisen.
Österreich´s Kulinarik auf die Karte bringen anhand 
von 2 Positionierungsfaktoren:

Originale - "Weltberühmtes und weltbestes, aber immer 
einmalig"

Das, wofür Österreichs Kulinarik bekannt ist, wird damit vereint, wofür sie auch 
bekannt sein sollte. Traditionsreiches und Innovatives, Vielfältiges und Einzigartiges.

Topografie - "Schmecke die Landschaft am Teller"
Landschaft und Natur sind Hauptreisegrund für Österreich. Sie haben aber auch
grundlegenden Einfluss auf die Kulinarik des Landes. Die Diversität unserer 
Topografie wirkt sich auf Grundprodukte, deren Charakter und Gerichte aus.
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GUIDE MICHELIN

Der global tonangebende Restaurantführer Guide 
Michelin kehrt ab dem kommenden Jahr 2025 mit 
einer österreichweiten Ausgabe zurück
Ein wichtiger Schritt für die weltweite Positionierung 
als Genuss- und Kulinarikdestination
Die Verantwortlichen in Politik und 
Tourismuswirtschaft im SalzburgerLand haben 
beharrlich daran gearbeitet
Präsentationstermin: Jänner 2025 im SalzburgerLand
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RÜCKKEHR NACH ÖSTERREICH

Credit: Guide MICHELIN/Grafik



FESTSPIELE DER ALPINEN KÜCHE

30. SEPTEMBER 2024 IN ZELL AM SEE
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SALZBURGER BAUERNHERBST 2024

Bauernherbst-Zeit 2024: 24. August - 31. Oktober
76 Bauernherbst-Orte, ca. 2.000 Veranstaltungen
Landesweite Eröffnung: 24. August in Rauris im 
Nationalpark Hohe Tauern – wir freuen uns auf 
eure Teilnahme in Begleitung
Motto:

Tracht & Gwand im Bauernherbst
Online Aufruf: Nimm den Bauernherbst mit auf Weltreise 
„Fotografiert dich, in deiner Tracht vor einer berühmten 
Sehenswürdigkeit“
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TRACHT & GWAND



SALZBURGER BAUERNHERBST 2025

Bauernherbst-Zeit 23. August bis 31. Oktober 2025

Landesweite Eröffnung: 30. August 2025 
in Dorfgastein

Interessierte Orte können sich noch gerne zur 
Teilnahme am Bauernherbst anmelden 

30 JAHR JUBILÄUM
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WINTERKAMPAGNE 2024/25
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TV-KAMPAGNE AT/DE
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DACHMARKE - WINTER 2024/25

Laufzeit: 2 Flights –> Oktober - Dezember / Jänner
Zielmarkt: DE
Kanäle: Kombination aus reichweitenstarken und 
zielgruppenaffinen Formaten & Umfeldern
Leistung / Konzept:

ein 20sec. Imagespot „Dafür leben wir… Ski Alpin.“ in 
Werbeblock A
10sec. Partnerspot „ Dafür leben wir: Name Partner“
Produktion Verstärker Spot der Region mit Footage SLTG od. 
Partner durch SLTG
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WM-PROGRAMM HERRENDAMEN
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HOME OF SNOW 

Treffpunkt für die internationale Ski-Community
Ort des Vernetzens, der Gastfreundschaft und der Gemeinschaft
interessante Vorträge rund um das Thema Wintersport
Plattform für Medaillenfeiern der Weltmeister:innen der verschiedensten Nationen 
den unterschiedlichsten Unternehmen und Partnern zur Verfügung stehen
exklusive Tage/Abende für Tourismus- und Wirtschaftspartner 
Platz für kleinere bis größere Meetings
TV- Studio für Live-Sendungen und Aufzeichnungen integriert 
Möglichkeit für  Pressekonferenzen gegeben 
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1. Folie Überschrift
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Anderes Bild & Digitalerer Hintergrund –
Text: Digitale Transformation & 

Auswirkung auf Mediennutzung und 
Marketing



NEUE KANÄLE ZUR BEWERBUNG

ServusTV
CTV und In-Stream Video (Pre- und Midroll max. 30 Sekunden)
Verfügbar in AT

Netflix
10-30 Sekunden Spot
Verfügbar in DE, US, UK, FR, ES, IT

Disney+
1. touristisches Unternehmen, das auf Disney+ ausspielt (DE)
10-30 Sekunden Spot
Verfügbar in UK, IT, DE, DK & SE
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CONNECTED TV FÜR PARTNERKAMPAGNEN 



DYNAMIC CREATIVE OPTIMIZATION

Ermöglicht die Erstellung und Optimierung individueller Werbeanzeigen in 
Echtzeit
Datennutzung (Retail, Wettertrigger und Algorithmen), um Werbeinhalte 
individuell auf die Bedürfnisse und Vorlieben der Zielgruppe zuzuschneiden.
Vorteile:

Echtzeit-Anpassung
Multivariate Tests
Skalierbarkeit
Kostenoptimierung & verbesserte Nutzererfahrung
Erhöht die Wahrscheinlichkeit, dass Nutzer mit den Anzeigen 
interagieren.

Einsatzmöglichkeiten: Display-Werbung, Social Media, 
Suchmaschinenwerbung etc. 
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DCO – PDOOH & DISPLAY



NEUERUNGEN KI / CHAT

AI-Concierge Amadeus goes Whatsapp
Verschiedene Anwendungszecke & Weiterentwicklungen

Digitaler Urlaubsberater & Content-Analyse
„Thumbs up & down“-Funktion & Spracheingabe & -ausgabe
Über „Chat“-Symbol auf der Website, sowie unter diesem Link 
https://www.salzburgerland.com/de/#chat direkt erreichbar.

WhatsApp als weiterer Kommunikationskanal für zusätzliche Präsenz und 
zukünftig auch Kampagnenmöglichkeiten. 
Direkt über den WhatsApp Button hier ausprobieren: 
https://www.salzburgerland.com/de/amadeus

Wordlift Agent (Neuerung Knowledge Graph)
Möglichkeit mit Knowledge Graph Daten zu "sprechen" (via Chat)
-> Bessere Einsicht in Knowledge Graph Daten
KI-gestütztes SEO-Tool für Analyse, Domain-spezifische Suche, KI- & 
SEO-optimierte Contenterweiterung, etc.

salzburgerland.com | 51

AMADEUS WHATSAPP & WORDLIFT AGENT

https://www.salzburgerland.com/de/#chat
https://www.salzburgerland.com/de/amadeus
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AB ANFANG AUGUST NEUE ADRESSE: 
BIRKENSTRAßE 2

A-5300 HALLWANG/SALZBURG
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UPDATE 

Die Mobilitätsabgabe ist eine gesetzlich verankerte Abgabe und 
muss bei allen abgabepflichtigen Nächtigungen entrichtet werden. 
Die Mobilitätsabgabe wird zusätzlich zur Nächtigungsabgabe 
aufgeschlagen. Das heißt die TVBs können im eigenen Ermessen 
den vollen Rahmen der im Gesetz geregelten Obergrenze der 
Nächtigungsabgabe ausschöpfen.
Obergrenze der Nächtigungsabgabe - Ortsklasse C:

Ab 1. Oktober 2024: 3,00 €
Ab 1. Oktober 2026: 3,50 €

Obergrenze der Nächtigungsabgabe - Ortsklasse B oder A:
Ab 1. Oktober 2024: 4,00 €
Ab 1. Oktober 2026: 5,00 €

+ zusätzlich Mobilitätsabgabe:
Ab 1. Mai 2025: 0,50 €
Ab 1. Mai 2027: 1,10 €

MOBILTÄTSABGABE & NÄCHTIGUNGSABGABE
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UPDATE 

Der gesamte öffentliche Verkehr im Tarifverbund des
Salzburger Verkehrsverbundes ist für alle gemeldeten
Nächtigungsgäste zukünftig mit der Einführung der
Mobilitätsabgabe gewährleistet. Bei der kostenlosen Nutzung
enthalten sind auch der ÖBB-Fernverkehr, Mikro-ÖV-Angebote
sowie die Nutzung von grenzüberschreitenden Bus-Linien, die
vom SVV bestellt werden.
Einhebung über Gemeinde analog Dachmarkenbeitrag
Bestehende Kooperationen / Gästekarten gerade in 
Abstimmung
Zweckgebunden für Mobiltätsausbau bei SVV
Winterverkehr / Skibusse: 

Wintersaison 1.12. bis 30.4. 
€ 0,55 von € 1,10 Nächtigungsabgabe ergehen direkt an die TVBS 
zweckgebunden für örtliche Mobilitätslösungen 

MOBILTÄTSABGABE ALLGEMEINE INFORMATIONEN
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