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AGENDA 
Begrüßung & Genehmigung des Protokolls 

Kurzer Rückblick:
Statistik Sommer 2022 
Tourismusjahr 2021/2022 

Snap News“ aus der SLTG 
Aktuelles aus der Winterkampagne 
Themenmarketing neue Entwicklungen
Ausblick Sommermarketing 2023
Digitalisierung: Update & neue Projekte

Erster Einblick: Tourismusstrategie des Landes Salzburg 

Aktuelles & Allfälliges
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TOURISMUSSTATISTIK
AKTUELLE ZAHLEN
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TOURISMUSJAHR 2021/22
NÄCHTIGUNGEN IM VERGLEICH
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SOMMERSAISON 2022
BESTER SOMMER SEIT AUFZEICHNUNGSBEGINN
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SOMMERSAISON IM BUNDESLÄNDERVERGLEICH
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MÄRKTE 2021/22 - 2018/19
TOP-MÄRKTE IM NÄCHTIGUNGSVERGLEICH
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Rang​ Markt Nächtigungen
​2021/22

Nächtigungen​
2018/19 Marktanteil

1​ Deutschland​ 10.708.284 11.608.314 (1) 41,5 %
2​ Österreich​ 6.175.242 6.608.884 (2) ​23,9 %​
3​ Niederlande​ 2.502.081 2.579.209 (3) ​9,7 %
4​ Tschechische Republik​ 860.188 976.869 (4) ​3,3 %​
5 Dänemark 658.665 746.376 (6) 2,6 %
6 Belgien 621.807​ 607.019 (8) ​2,4 %​
7 Arabische Länder​ 560.737​ 684.534 (7) ​2,2 %​
8 Vereinigtes Königreich 507.675 806.294 (5) 2,0 %
9 Polen​ 367.985 409.373 (9) 1,4 %​
10 Ungarn 274.892​ 342.376 (12) ​1,1 %



AKTUELLES & 
NEUE ENTWICKLUNGEN 
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Infos 
Tunnelsanierung 

von Seiten H. 
Scharfetter



TUNNELKETTEN SANIERUNG

Tauernschleuse:
18.11.2024 – 13.07.2025 ÖBB-Tauerntunnel Sanierung
keine Personen sowie Güterzüge in dieser Zeit
An Schienenersatzverkehr wird in enger Zusammenarbeit mit den Gemeinden entlang 
der Zulaufstrecke auf Kärntner & Salzburger Seite gearbeitet
Autoverladung ebenfalls zwischen Mallnitz & Böckstein nicht möglich 
(bedeutet 2h Autofahrt, statt 11 Minuten auf dem Zug)
Alternativen sind Autobahn-Tauerntunnel an der A10 oder der Felbertauern über 
Osttirol
Ca. 180.000 Fahrzeuge werden jährlich auf dem Autozug transportiert

Europabrücke-Sanierung Tirol
Luegbrücke wird ab Ende 2024 Generalsanierung
nur einspurig befahrbar & Dauer bis zu 2 Jahre
Verkehrskollaps entlang der Brennerautobahn wird prognostiziert
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HERBST 2023 – JUNI 2025



NEWS DER TOURISMUSVERBÄNDE

Zusammenschluss der Tourismusverbände Maria Alm, 
Dienten und Mühlbach: 

NEU: Tourismusverband Hochkönig

Fusionierung der Tourismusverbände Schwarzach – St. 
Veit und Goldegg per 1.1.2024
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GENERATION WINTER - HIGHLIGHTS

SNAP NEWS



DIE MEDIEN 
ENTWICKELN 
UNSERE 
KLAMMER 
WEITER



WINTER | PR
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WINTERSTART IM SALZBURGERLAND

21. 09. 2022 Kopenhagen
22. 09. 2022 Stockholm
28. 09. 2022 Zoetermeer
05. 10. 2022 London
07. 10. 2022 Dublin
11. 10. 2022 Hamburg
13. 10. 2022 Salzburg
08. 11. 2022 Wien
17. 11. 2022 Alpenpark Neuss/NRW
22. 11. 2022 München
08. 12. 2022 London Presseevent im Rahmen

des Airlinemarketing mit BA
15. 12. 2022 Prag

Botschaft: Generation Winter / Verbundenheit
zum Winter seit Jahren



TV KAMPAGNE 

Start: 
Flight 1:  17.10.2022 
Flight 2:  9.1.2023

Partner: 
Obertauern
Dachstein West 
Ferienregion Lungau 
Ferienregion Nationalpark 
Hohe Tauern
Gastein

Skicircus Saalbach 
Hinterglemm, Saalfelden -
Leogang, Fieberbrunn
Zell am See -Kaprun 
Deutsche Bahn 
ÖBB 

GEMEINSAM MIT REGIONEN & PARTNERN
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RESTART WINTER | ONLINE MARKETING
SCREENSHOTS ORF.AT | 22.10.-23.10.
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SportScheck und Stachus 
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#GENERATIONWINTER HASHTAG CHALLENGE
COMMUNITY CHALLENGE + MARKTFORSCHUNG

Ziel der Kampagne: Wir wollen die Community in 
den Fokus stellen und sie animieren ihren 
schönsten Wintermoment bzw ihre liebste 
Winteraktivität zu zeigen.

• Mechanismus dahinter:
Einreichung über Instagram, TikTok und 
Facebook #generationwinter und @salzburgerland

Zusammenarbeit mit Wirtschaftspartnern (Gewinne)

Tauern Spa in Zell am See – Kaprun

Puradies in Leogang

Das Liftplatzl in St. Michael im Lungau

Bewerbung über Influencer & SLT Channels
Output: Social Hero Clip mit den schönsten 
Beiträgen
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CREATOR SKI TAGE
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NETWORKING & CONTENT PRODUKTION
Wann? Feburar 2023
Aufenthalt? 3 Tage
(2 Nächtigungen)
Wer? 10-15 Content Creator 
aus dem DACH Raum mit
hoher SalzburgerLand
Affinität
Output & Networking

Foto- und Videochallenge
#generationwinter
Foto- und Video Output
Storybegleitung über Creator + 
SLT Channels



MARKTHIGHLIGHTS

Kick-Off Veranstaltung in NRW anlässlich der neuen 
Vertragsperiode

PK und B2B-Abend im Vorfeld
Zwei volle Publikumstage gemeinsam mit unseren fünf 
Partnerregionen Obertauern, SalzburgerSportwelt, Zell am 
See-Kaprun, Saalbach und dem Nationalpark Hohe Tauern
Großangelegte Werbeoffensive online wie auch gemeinsam
unseren Wirtschaftspartnern in NRW
(CentrO Oberhausen, Bayer04 Leverkusen)
Einbeziehung von Kooperationspartner: ATOMIC und 
GÖSSL

APN WINTERFEST 19. - 20.11.2022
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MARKTHIGHLIGHTS

Show Cooking by Alfred Rohrmoser
"Generation Winter" Fashionshow

Wintersport-Zeitreise von und mit 
"NostalSki"
Pistengerät-Präsentation für Kinder
Zwei SalzburgerLand Live-
Musikgruppen

APN WINTERFEST
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MARKTHIGHLIGHTS

Eröffnung am 11.11.2022
Gemeinsam mit Flachau Tourismus, dem Centro
Management, der Gastrofamilie Jakob Kaml und
Kooperationspartner Stiegl Bier, wurde der
diesjährige Weihnachtsmarkt feierlich eröffnet
Spektakuläre, richtungsweisende Drohnenshow
ersetzt Feuerwerk
Event wurde genützt, um auch das Winterfest
im Alpenpark zu bewerben
185.000 Besucher am Eröffnungs-Wochenende 
und damit über den Zahlen von 2019

WESTFIELD CENTRO OBERHAUSEN - BERGWEIHNACHT
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SNAP NEWS 
THEMENMARKETING 



CONTENT – BEREICH
WEITERENTWICKLUNG

STATUS QUO & PERSONELLES

INSPIRATION: WINTER BUCKET-LISTS
VIA CULINARIA GUIDE – NEU 2023
GENUSSREISEN SOMMER
FESTSPIELE DER ALPINEN KÜCHE

KULINARIK
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VIA CULINARIA GUIDE
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NEU 2023

Print mit erhöhter Auflage und Vertriebsstrategie
Online Verlängerung
Erscheinung September 2023



GENUSSREISE

Verlängerung der Content Produktion 2022
Aufbau Website erlebte Genussreisen + große Medialisierung – online & 
social, B2C Newsletter, Magazin-Beitrag, IG-Guide

Presse
Saisonstart PKs / Pressetexte / Pressenewsletter

Social PR
Überregionale Influencer Reise – Koop. DB & ÖBB angestrebt

Add On
Genusspartner – Special Price VC-Inserate Print & Online
Rezeptheft (online) – Rezepte aus der Region zum Download Ziel 
= Lead-Generierung

SOMMER 2023
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FESTSPIELE DER ALPINEN KÜCHE

Termin & Thema 
02. Oktober 2023 
„Alpenüberquerung“

2023
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ALMSOMMER

AKTIVITÄTEN & KOMMUNIKATION



ALMSOMMER GIPFEL 2023

Vernetzungs,- und Fortbildungstreff Anfang Mai 2023
Alle Almsommerhütten
Agrarmarketing & Almwirtschaft
Vorträge mit Abendessen

vorher Führungen in der Stiegl-Brauwelt
Für die Almsommerhütten
2018 war der letzte Almsommer Gipfel

IN DER STIEGL BRAUWELT

        

ALMSOMMER ERÖFFNUNG

Datum: 25. Juni 2023
zwei Hütten gemeinsam. 
Branntweinerhütte und Kösslbacher Alm

LUNGAU
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RESPECT & PROTECT

Bewusstseinsbildung priorisiert
Richtiger Umgang mit der Natur

Wandern mit Hund
Biker und Wanderer
Weidegatter schließen
Sauberes Wandern...

In enger Abstimmung mit der Almwirtschaft
Online Offensive & Medialisierung im Jahr 2023
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PRODUKTENTWICKLUNGEN SALZBURGER ALMENWEG
ANTRAGSTELLUNG LAG LEADER.LEBENS.WERT.PONGAU

Projektinhalte
Realisierung Buchbarmachung 
Salzburger Almenweg Broschüre
Wegbeschilderung: Standorttafeln & Starttafel
Wandernadeln & Wanderstempel

Projektzeitplan
Projektstart 12/22 bzw. 01/23
05/23: neue Broschüre, Wegbeschilderung, Wandernadeln, Wanderstempel
10/23: Buchbarmachung – Status „ready for booking“
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BUCHBARMACHUNG
KONFIGURATION „BUCHBARE ETAPPE“



DER BAUERNHERBST 2023

salzburgerland.com | 43

ALLGEMEINER AUSBLICK

Bauernherbst-Eröffnung am Sonntag, 27. 
August 2023 in Obertrum am See – Flachgau

Bauernherbst-Zeit: Samstag, 19. August 2023 
– Dienstag, 31. Oktober 2023

75 Bauernherbst Orte – in Gesprächen neu 
Großgmain und Elixhausen

Motto: Arbeitstitel „Tracht“



RAD & BIKE 
AKTIVITÄTEN & KOMMUNIKATION



BIKE & GRAVEL MARKETING

Online Marketing
Social Media Kampagne
Online Marketing & Newsletter Marketing
Komoot: Erweiterung Collections

ADAC Reisespecial SalzburgerLand
Fast 50% Rad & Bike Fokus
11 Mountainbike-Partner/ 8 Gravel-Partner (inkl. Inneres 
Salzkammergut)

Tauernradweg mit über 100 Partnern, Alpe Adria Radweg 
mit Heimatleuchten Format, Mozartradweg mit Bike & 
Travel Kooperation uvm. 

ÜBERSICHT 2023
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GRAVEL-MARKETING

Projekt "Gravelbiketour durchs SalzburgerLand"
Mehrtagestour in Koop. mit allen Gravel-Partnerregionen
3-4 Einstiegsmöglichkeiten (nachhaltige Anreise)
Ohne Beschilderung / GPX Daten
Timeline

Q1-Q2 2023: Workshops mit Regionen, Routenfestlegung, 
Befahrung
Ende Q2 – Q3 2023: Contentproduktion, Integration in 
Pressefahrt
2024: Medialisierung (entsprechender Marketings-Mix)

ANGEBOTSENTWICKLUNG
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ÖSTERREICH RADKAMPAGNE 2023

Leitprodukte aus dem SalzburgerLand
ÖGBR Saalbach Hinterglemm Leogang
Stoneman Taurista
Salzburger Saalachtal
Region Hochkönig
Tauernradweg

Märkte 2023
Märkte: D, CZ
Genussrad: D, NL, CZ+SK

Schwerpunkte
Data Driven Advertising (min. 80 %)
Multiplikatoren & Communities

MOUNTAINBIKE, GENUSSRAD & NEU: GRAVEL
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ALPINE 
GESUNDHEIT



AUSBLICK 2023

2016: Schwerpunkt auf Print (Special)
2017: Schwerpunkt auf Film (Produktion)
2018: Schwerpunkt auf Film (Medialisierung in TV, 
Online, Wartezimmer TV)
2019: Ausgeglichener Mix zwischen TV, Online, Print
2020: Schwerpunkt auf Online
2022: Schwerpunkt auf Print (carpe diem Special)

2023: Schwerpunkt Audio & Online (Zeit 
Medienpartnerschaft)
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ÜBERSICHT

14%

6%

79%

1% Budgetübersicht 2023

TV

Social Media

Audio& Online

Print



ALPINE GESUNDHEITSREGION

Podcast mit „DIE ZEIT“
Podcast mit Fokus auf Gesundheit und Wohlbefinden

Erlebbar machen durch atmosphärische Sounds und O-Töne aus der Region 
Ziel: soll ein Gefühl und Sehnsucht vermittelt werden, sowie aufzeigen des Angebots 
der AGS  Image, Bekanntheit & Wissenstransfer
eigene Folge pro Partner (inkl. Weiterverwendungsmöglichkeit)
Unbegrenzte Laufzeit der Folgen & Nutzungsrechte
Ankündigung Podcast inkl. Partnerintegration über DIE ZEIT (Online Medialisierung, 
Verlängerung Print)

Überthema: Die vier Elemente Wasser, Luft, Erde, Feuer
Elemente, die uns prägen, um gesund zu bleiben, zu sein, zu werden 
z.B.: Tief Luft holen vor den Krimmler Wasserfällen, ins Wasser Abtauchen in den 
Thermen, die Füße fest auf der Erde auf dem Hohe Tauern Panorama Trail, über dem 
Feuer kochen mit Kräutern, die beim Waldbaden gesammelt wurden 
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PODCAST - MAßNAHMEN FÜR 2023



SNAP NEWS 
SOMMERKAMPAGNE 2023
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SOMMERKAMPAGNE 2023

Dafür leben wir – Aktiv in den Bergen 

Sommerfrische-Kampagne mit Oberösterreich Tourismus 
und Salzkammergut

ZWEI SÄULEN IN DER KOMMUNIKATION

salzburgerland.com | 53



KAMPAGNENAUFBAU
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ALLE FORMATE ZUR KOOPERATION MIT UNSEREN PARTNERN



Februar

• 17.-19.02.23 
Hanse Golf 
Hamburg

März

• 07.-09.03. ITB

• Presseevents 
Amsterdam & 
Brüssel

• Medienevents 
Prag & Budapest

• 13.-14.3. IMM, 
London

April

• Presseevent 
London

• 14.-16.04. 
ARGUS Bike 
Festival, Wien

Mai

• Bayer 04 
Leverkusen 
Kooperations-
event

• 28.04.-01.05. 
Riva Bike 
Festival

• ATB 03. -
05.05.

Juni

• 01.-04.06. 
Porsche 
European 
Open

PLATTFORMEN & FORMATE - EIN AUSZUG 
STARKE ERGÄNZUNG DER KAMPAGNE IN DEN MÄRKTEN



MARKTUPDATE

Deutschland:
BER (Eurowings, easyJet)
DUS, CGN (Eurowings)
HAM(Eurowings, easyJet)
LBC (Lübeck Air)

BENELUX (Transavia):
NEU: 2x wöchentlich BRU
7x täglich AMS, ROT, EIND

UK
LCY, LGW, LHR (BA & BA City Flyer)
STN und 13 weitere Destinationen mit JET2.com, easy JET und BA City Flyer

Skandinavien:
CPH, ARN, (Eurowings)
OSLO, HEL (flyr, Norwegian)

Frankreich (Air France):
NEU: 1 x wöchentlich Paris

Internationale HUBS: Dubai, Istanbul

AIRLINEMARKETING
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MARKTUPDATE

Niederlande
2 Nachtzugverbingungen

TUI SKI Express mit Green City trip vom 23. Dezember bis 
31. März jeden Freitag in österreichische Wintersportorte. 
Von Amsterdam über Utrecht nach Österreich und teilt sich 
in Wörgl.
NIGHT JET ÖBB - 4x wöchentlich

Skandinavien
Snälltåget

DB & ÖBB als starke Kampagnenpartner

KOOPERATIONEN MIT MOBILITÄTSPARTNER
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Februar

• Redaktionstour 
Stuttgart

März

• 7.-9.3.: ITB 
- 4xQuer ÖW tbd
- Abendempfang
Servus Magazin

- Fototermin 
ADAC-Special

- Medienfrühstück

• 15.3.: Servus Special
Präsentation
Kulinarik-Special
im Winterstellgut

April

• 12.4.: Wien
- Vormittag:
Sommerstart-PK

- Abend: 
Präsentation
Krone Special

Mai

• 3. od. 9.5.: 
Sommerstart-PK 
München
Tracht & Sommerfrische

Juni

• Redaktionstour 
Hamburg 
(rd. um Porsche 
European Open / 1.-
4.6.)

• Start Sommer-Pressereisen 2023

ZEITLEISTE PRESSE-EVENTS
DEUTSCHLAND & ÖSTERREICH



Februar März

• 1.3..: ADAC Special 
- 310.000 Auflage
- Bike Partner, Alt-Zau, 
ZASK, Lungau

• 30.3.: Servus (04/2023)
93.000 Stück in DE und 
AT, Partner: Tauroa, 
Salzburg Milch, Claro, 
Großarl, Hochkönig, 
Lungau, TSG, 
Wolfgangsee & Foodtrip
Partner

April

• 14.4.: Krone Special
Krone Special, Auflage 

35.000 Stück, 4 Partner 
tbd

Mai Juni

• Krone Bunt Reihe (laufend) – Auflage ca. 700.000, 8-10 Doppelseiten, Seitenpreis tbd

ZEITLEISTE MEDIENPARTNERSCHAFTEN
DEUTSCHLAND & ÖSTERREICH







KRONE SPECIAL

Umfang: 96 + 4 Seiten
Erscheinungstermin: 14. April 2023, 
Präsentation in Wien am 12. April 2023
Auflage: ca. 35.000 Stk. + Add-Ons über die 
Krone Kanäle und realistische Spin Offs in 
der
Krone Bunt 
Gestaltung & Redaktion: SLTG gemeinsam 
mit Kronen Zeitung
Partnerbeteiligung in Form von 3 Inseraten 
im Innenteil plus Inserat auf der U4

AKTIV IN DEN BERGEN

Titelseite 
2022
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KRONE BUNT ADVERTORIALS
DOPPELSEITE MIT PARTNERBETEILIGUNG

8 – 10 Doppelseiten mit 
Partnerbeteiligung
Grafik und Textierung über die 
SLTG
Erscheinungstermine laufend, 
immer sonntags
Auflage 677.000, davon rund 
40.000 e-paper
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SNAP NEWS 
DIGITALISIERUNG & NEUE PROJEKTE 



ONLINE MARKETING 

Datenschutz: Cookie-Alternativen und Consent
Management bleiben wichtige Themen
KI und Automation – einfacher, schneller, passgenauer

Content Management und Content Distribution muss nahtloser, 
schneller und personalisiert erfolgen.

Social und Discovery Commerce weiter auf dem 
Vormarsch

Social Commerce: Marketing und Onlineshopping über Social
Media Kanäle im Fokus
Beim Discovery Commerce „suchen“ Produkte nach Usern.

TRENDS & AUSBLICK 2023
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ONLINE MARKETING 

Performance-Marketing
Leadgenerierung bleibt auch 2023 das Top-Thema im 
Onlinemarketing
LinkedIn wird als Kanal noch relevanter
SEA & SEO weiter stabil

Metaverse, Fediverse, Web3 & NFT: In den Medien stark 
präsent

Relevanz (für den Tourismus) noch offen
SLT beobachtet die Entwicklungen

TRENDS & AUSBLICK 2023
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UPDATE 
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2035



TOURISMUS STRATEGIE SALZBURG 2035
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TOURISMUS STRATEGIE SALZBURG 2035
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TOURISMUS STRATEGIE SALZBURG 2035
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TOURISMUS STRATEGIE SALZBURG 2035
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ZIPFER TOURISMUSPREIS 2023

Termin: 11.Mai 2023, gemeinsam mit „Brennpunkt 
Innovation“
Kriterien: 

Steigert das Projekt das Urlaubserlebnis?
Wie innovativ ist das Angebot ?
Hat das Projekt Modellcharakter?

Preisgeld: 
Gewinner € 2.500 + ORF Werbeleistung
2. Platz € 1.500
3. Platz € 1.000 

EINREICHUNGEN AB SOFORT MÖGLICH
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ZIPFER TOURISMUSPREIS 2023

Einreichfrist: bis 25.1.2023
Kontakt:

Anita Schluet, a.schluet@salzburgerland.com, +43 662 6688-14
Celina Mathä, c.mathae@salzburgerland.com, +43 662 6688-12

www.salzburgerland.com/tourismuspreis

EINREICHUNGEN AB SOFORT MÖGLICH
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TERMINAVISO 

Mit Markus Kurcz
Katastrophenschutzexperte, Land Salzburg
Termin:
Montag, 16. Jänner 2023
14.00 – 17.00 Uhr
Hubertushof Anif
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BLACK OUT VORBEREITUNG 



AUSTAUSCH
AKTUELLES & ALLFÄLLIGES
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