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-t Begriilung & Genehmigung des Protokolls
-t Kurzer Rickblick:

= Sommer 2021 und Tourismusjahr 2020/21
-+ Ausblick Marketingplanung Sommer 2022
- Snap News aus der SLTG

“ Themenmarketing
“ Markte

= Digitalisierung

= Wertschopfungsstudie & neues Umweltzeichen

-t Vorschau Winter 22/23 & 23/24
- Aktuelles & Alltalliges

77. REGIONALRATSSITZUNG 16.12.2021 salzburgerland.com |2



SALEbGER o

oS

e RUCKBLICK s

o M’L'é"! 4




TOURISMUS IM SL IN ZAHLEN AR o

TOURISMUSJAHR 2021

- Im Sommer 2021 (Mai — Oktober) konnten knapp 11,8 Mio. Nachtigungen verzeichnet
werden. Im Vergleich zum Vorjahreszeitraum bedeutet dies einen Zuwachs von 22,23%.

-& Erfreulicher Trend: Verglichen mit dem Vor-Corona-Jahr 2019 konnte der Tourismus im Land
Salzburg in den Spatsommermonaten August — Oktober 2021 ein deutliches Nachtigungsplus
verbuchen (August + 6,69, September +8,3%, Oktober +0,65%).Im Vergleich zum Sommer
2019 liegt fir die diesjahrige Saison ein Minus von 14,42 % vor.

- Trotz der enormen Herausforderungen konnten im Tourismusjahr 2020/21 in Summe
12.408.228 Nachtigungen generiert werden.

-t Im Vergleich zum Tourismusjahr 2019/20 bedeutet dies, bedingt durch den Totalausfall der
Wintersaison, einen Rickgang von rund 11 Mio. Nachtigungen (-49,89%).
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NACHTIGUNGSENTWICKLUNG SOMMER e

ERFREULICHE ENTWICKLUNG DER SOMMERSAISON 2021 (NACHTIGUNGEN)
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DAS TOURISMUSJAHR 2020/21

ENTWICKLUNG NACHTIGUNGEN
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DAS TOURISMUSJAHR 2020/21 ALEoGR (o
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DAFUR LEBEN WIR
MARKENVERSPRECHEN MIT MEHRWERT

- Grolde Urlaubsgefiihle — kleiner CO2-FulRabdruck:
Unsere 6 Schwerpunkte fir die Zukunft:

-,

Witk + 4
Die Natur und deren Ressourcen als Quelle von Bewegung & Sport, o™ 3

Gesundheit und Wohlergehen (,naturnaher Tourismus").
Alpine Kiiche und regionale Kreislaufe (Landwirtschaft) starken.

Kultur Veranstaltungen in Stadt und Land als virtuose W OHF{W’R’W - .
<o . Nt
pitzenleistungen LEBEN W|R.

Dialog und Austausch mit allen Beteiligten, unseren Gastgebern und
Leistungstragern

Digitalisierung im SalzburgerLand — Daten-Management und laufende

Prozessoptimierung

Umweltschonende Anreise und Mobilitat vor Ort. A B Ny 4
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DAFUR LEBEN WIR
VIELE AKTIVITATEN, EINE GEMEINSAME KLAMMER

. . Amma\
¢ Der Markenclaim und seine Bedeutungen. S o~ )
n§ :

Daftir leben wir — das zeigt:

) Die Verbundenheit der Menschen mit dem SalzburgerLand.

- Die Leidenschaft der Gastgeberinnen und Gastgeber fiir ihre Berufung. LEOBQQU\SIR
- Die Herzlichkeit, mit der wir den Gasten ein Lacheln ins Gesicht zaubern.

- Orte, Erlebnisse und Momente, die es so nur im SalzburgerLand gibt. : l i : % ,

1
SOMMER IM SALZBURGERLAND \ A% e

ssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss

77. REGIONALRATSSITZUNG 16.12.2021 salzburgerland.com | 10



SALZW&(E&
AND“‘

S o

FUR DIE MAGIE




FUR DIE HERZLICHE
GASTFREUNDSCHAFT.

SOMMER.SALZBURGERLAND.COM | #SALZBURGERLAND

INALRATSSIT G 16.12.2021




~"WANDERBARER ALMSOMMER"
~SALZBURGERLAND SCHMECKEN & ENTDECKEN"
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WANDERBARER ALMSOMMER
AKTIVITATEN UND HIGHLIGHTS

-+ Landeseroffnung Salzburger Almsommer
= Musik und Kulinarik aus dem Salzkammergut
= auf der Schnitzhofhiitte / Postalm
“ am Sonntag, 12. Juni 2022

-+ Almsommer-Gipfel
= geplant im Mai 2022

“ in der Stiegls Brauwelt
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WANDERBARER ALMSOMMER

N

Salzburger Almenweg als Weitwanderweg fiir die Zukunft positionieren

oA

Entwicklung Giberregionaler, buchbarer Packages

oA

Gepacktransport flir Gaste anbieten

-

Herausarbeitung & Definition von stimmigen Abschnitten (zB Panorama-

Route, Themenrouten, Reiseempfehlungen)

-

Ausarbeitung von Teilabschnitten mit ausschlieBlich

Huttenlibernachtungen

-

Verstérkte Integration der zertifizierten Almsommerhiitten und

Schwerpunkt Kulinarik am Almenweg
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KAMPAGNENAUFBAU IN AT & DE Alle

Formate zur

Kooperation

mit unseren
Partnern
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EIN AUSZUG AUS DER KAMPAGNE
DATEN & ONLINE

-+ Datenstrategie im Onlinemarketing

= Nutzung von neuen Segmentierungsmoglichkeiten im Online Audio Bereich:
Zielgruppen/Audiences

= Nutzung und Verkniipfung von Inhouse Daten (Website, Kampagnendaten, OW-
Daten) und externen Daten (Audience Mgmt Platform, Publisher Daten)

= Aufbau von Contextual Targeting und direkter Einsatz in der Sommerkampagne
(cookieless future)

=  Optimale Verknupfung aus Direktbuchung (klassisch) und programmatischer
Buchung durch Adserver: Beispiel DOOH

= Verstarkung der klassischen MaBnahmen und Weiterfiihrung im Sinne des 360
Grad Ansatzes in der Kampagnestrategie

-

Kampagnenfokus / Highlights Sommer 2022:
Fokus auf Social Media Marketing fir eine starke Prasenz
Videomarketing fester Bestandteil in der Kampagnen - Strategie

erstmaliger Einsatz von GEWISTA im programmatischen Umfeld - Firstmover

) ) ) )

Einsatz von SamsungAds inkl. Verschrankung mit einem Deal zum Retargeting bzw.
Reichweitenaufbau

= Online Audiomarketing

77.REGIONALRATSSITZUNG 16.12.2021 salzburgerland.com | 18



ATz o

EIN AUSZUG AUS DER KAMPAGNE
HORFUNK — REICHWEITENSTARKE LEADKAMPAGNE

- Fakten:
= Laufzeit: Mai & Juni
= Zielmarkt: AT, DE (Bayern)

= Kanile: ein detaillierter HF-Sendermix folgt -> Fokus auf
reichweitenstarke Sender (O3, Kronehit, Antenne Bayern
etc.)

= Leistung:
= Konzept It. Kampagnenbotschaft , Dafiir leben wir*
= Produktion Tandem Spot Horfunk

=« Mediamanagement, Setup, Analyse, Reporting
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EIN AUSZUG AUS DER KAMPAGNE GACEiNGeR o
ONLINE AUDIO MARKETING — ERGANZUNG ZU KLASSISCH HORFUNK

-t Online Audio Marketing Offensive, die auf ein breites Netzwerk an Kanalen
zugreift

= Mehrals 34% der Osterreicherlnnen héren Radio iiber das Internet

= Aussteuerung Giber SLT Adserver,daher flexible Einbuchung
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OUT OF HOME OFFENSIVE - SOMMER

GRORBSTADTE IN AT & DE GEMEINSAM MIT PARTNER
INKL. ONLINE VERLANGERUNG

R VINTER,

ehwillvon Alpen das Beste.

3 B
S
l “’\Q‘L\\“\\\‘m‘ . N
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Lieber Winter,

ich mach mich auf den
Weg zu Dir.

Alle Infos auf
oebb.at/sparschiene

* Ab-Prals for d@n Sparschiens-Tickst pro Parsco und Richbung, 2. Klasse, koatingentisrtas und
nes Angabat, nur onling und Gbsr dis OBE App, max. 6 Monats (130 Tage) vor
Fahrtantritt buchbar. Stormisrung und Erstattung ausgeschlossan. Keing ErmsEigungen. Es
gsttan dis Tarifbsstimmungen der OBB-Parscnsnwerkahr A4G. Ale infos nur Buchung auf oskb.at

L -2 v A
LA - g \h ;
- : . ! N

UMWELTFREUNDLICHE ANREISE
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SCHWERPUNKTKOMMUNIKATION
MOBILTATSPARTNER

- Fortfihrung & Intensivierung der erfolgreichen Kooperation

-=  Strategie:

) ) ) )

Kommunikation der Anreise im Rahmen der SLTG Kommunikation

Kommunikation der Anreise durch Regionen, TVBs & Betriebe

Gemeinsame Kampagnen mit OBB & DB (Bsp. TV Kampagne Winter)

Integration des SalzburgerlLandes in die Hauptkampagnen
Kommunikation der OBB & DB:

Ein Beispiel aus dem Winter — Sparschienen Kampagne OBB :
= OBB Aufsteller in Wien Hbf

= alle Videowalls in Wien Hbf und Wien Meidling

= (BB Kundenmonitoren in den Reisezentrenin der Ostregion
= (OBB ONLINE Kommunikation
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AUSBLICK SOMMER 2022
DAFUR LEBEN WIR - NEXT STEPS
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88 SNAP NEWS

‘? B SALZBURGERLAND TOURISMUS
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Food Tourism is...

... the act of travelling for a taste of
place in order to get a sense of place.

World Food Travel Association, 2021

7
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e == Osterreich
Werbung

“Culinary Grand Tour* — Kulinarische Themenreise durch Osterreichs Spitzenleistungen

DEFINITION
Kulinarische Themenreise

Ziel

Definierte Werte & Themen der Bundeslander werden
entlang einer kulinarischen Reise durch Osterreich
erzahlt. (mit kommunikativer Klammer / Schwerpunkt
,Osterreich: wo Kulinarik verbindet")

Festigung der internationalen
Imagepositionierung Osterreich als Kulinarik-
Destination innerhalb einer gemeinsamen

kommunikativen Klammer auf
Osterreichebene um Synergien und
touristische Erlebbarkeit nachhaltig zu starken.

Die Themen sind Die Themen werden
identitatsstiftend und durch definierte
bieten eine Orientierung Produkte erwerbbar
fir den Urlauber. und erlebbar gemacht.
L3
VERANTWORTLICHKEITEN
> Basis jeder Kommunikation > AMA GENUSS REGION > Netzwerk Kulinarik >
Kommunikationskonzept : .
> ot e > Osterreichebene > Osterreich Werbung >
kulinarische Themenreise
> Touristische Prnduktentwicklung> Bundeslandebene > LTOs >

#oesterreichbegeistert
77. REGIONALRATSSITZUNG 16.12.2021 salzburgerland.com | 27



2 FOOD TRIPS SALZBURGERLAND
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Genussreisen - SalzburgerLand schmecken & entdecken —
auf den Spuren der Alpinen Kiiche

1. 2. Regions-

Redaktionelles Angebote Food Trips

Storytelling &
aus dem SL

- fur Individualgaste,

liberregionale

Medien uv.m.

H |gh||ght5 - Uber Vertriebspartner
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GENUSSREGION TENNENGAU it

Food Trip “Entdeckungstour mit dem Déllerer-Genussmobil, 3 Tage

- Schauplatze: Restaurant und Wirtshaus Dollerer, Enoteca, Biokaserei Fiirstenhof,

Brennerei Guglhof, Grill Fischhandel, Lerchenmiihle, Fischzucht Schatteiner.

-t Programm in Déllerers Genusswelten: 1 x Cuisine-Alpine-Menii/ 1 x Abendessen
Déllerer’s Wirtshaus / 1 x Weindegustation und Jause in Dollerer’s Enoteca / 1 x

Frithstiick Cuisine Alpine / 2 x Feinkost-Friihstiick.

- Externe Stationen: Die Teilnehmerlinnen besuchen mit dem E-Genussmobil bis zu funf
Lieferpartner von Andreas Dollerer fir Hoffihrungen und Verkostungen. Stationen und

Fahrstrecke werden mit Infofolder und audio-unterstiitztem Navi begleitet.

-t Teilnehmer: Max. 4 Personen, fiir Hausgaste buchbar, 3 UN bei Déllerer
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GOLFURLAUB

IM SALZBURGERLAND

-

S
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GOLFURLAUB IM SALZBURGERLAND

-= Ab 1.1.2022 wird die Kooperation Golf Alpin mit den
Golfpartnernim SalzburgerLand (ohne den Tiroler Partnern)
weitergefiihrt

- SALZBURGERLAND GOLF ALPIN CARD ab 2022 - angepasst
an die BedUrfnisse der SL-Golfclubs

- GOLF ALPIN im SalzburgerLand besteht ab 2022 aus
17 Partnerclubs und 13 Abspielclubs.

- Neue Partner: GC Schloss Pichlarn / GC Dachstein Tauern —
Schladming

- Matthias Schwab auch 2022 Botschafter des SalzburgerLandes

salzburgerland.com | 31
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MARKTE

FOKUSMARKTE 2022 .

Malnahmen -
= | P | 2D | B4
PR & Print Social Media & Online
Offensive Botschafter Marketing Mix Horfunk L
Markte
BENELUX X X X X
CE X X X X
UK&IRE X X X
SKANDINAVIEN X X X
CH X X
Russland X X X
Int. Markte X X X

77. REGIONALRATSSITZUNG 16.122021
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AIRLINESMARKETING
MARKETINGAKTIVITATEN AIRLINES

Umgesetze Kampagnen 2021:

- Eurowings (DUS, CGN, HAM, BER): RadioKampagne auf Spotify,
TV-Kampagne, Print- und Onlinekampagne

-t Transavia: (AMS, EID, ROT): Printkampagne, Onlinemarketing

Lufthansa: (FRA) Kampagne in allen Business Loungesin DE
- Lubeck Air: Print und OOH

U )
L =
Xl
o -
r
w~

Aktive Kampagnen 2021/22
L Jet2 (18X/WOChe, LON, MAN, BFS, STN):
= (Online/Social Media Kampagne)

-2 | ufthansa
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MARKETINGAKTIVITATEN AIRLINES
Highlights 2022:

Transavia: Ganzjahresverbindung nach AMS
Eurowings: Strecke LON

Libeck Air: fliegt von Feb bis Ende Okt

BA City Flyer: ab Anfang Feb von LCY

flydubai: 4-6 wochentliche Fliige mit einer B737-Max von
Dubai nach Salzburg — ganzjahrig

flynas: 2. Mai 2022-7 wochentliche Fliige von Saudi Arabien

nach Salzburg, 5x Riyadh und 2x von Jeddah
mit einem A320-neo

77. REGIONALRATSSITZUNG 16.12.2021 salzburgerland.com | 35
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B /\[ PENPARK NEUSS ~

WIRTSCHAFTSKOOPERATION ALPENPARK
NEUSS

-&  Leuchtturmprojektin NRW mit Partnern fir das
SalzburgerlLand

= Starkungder Prasenz des SalzburgerLandes in einem
der Hauptgruppenzielmarkte

= Gemeinsames Marketing

= Steuerung und Beratung bei der
Kampagnenentscheidung durch SLTG

- Status:

- TFF tUber 75.000 Euro wurde fir die kommende
Vertragsperiode 07/22 — 06/27 bestatigt.

“ Partnerregionen stehen hinter der Kooperation

= Vertragsverhandlungen (adaptiert an neue Finanzsituation)

H( )H E Willkommen | 2
. EE | .m u vy Zellam See ﬂ\\ @ WILDKOGEL. 2%
llllllllll - LEDGANG - FEBERBRUNN Kaprun OBERTAUERN TAU E w/

DIE ARENA
nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn Haskivches - Brambarg

WWW.0BERTAUERN.COM



2. Carportanlage Parkplatz |

& ALPENPARK NEUSS

(ATE MR i
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ALPENPARK
NEUSS

WIRTSCHAFTSKOOPERATION

- NEWS:

= Nachhaltigkeitsprojekt: Energiekonzept (Solar Projekt +
BHKW + Warmertckgewinnung)

PV-Anlage Siid-Fassade

Errichtung einer PV-Anlage an der Siid-Ost Fassade der Skihalle

Anzahl der Module
PV-Leistung
Stromproduktion
Investitionskosten

ca. 2400 Module

ca. 880 kWp PV Leistung
ca. 600000 kWh p.a.

ca. 1°200°000 €

PV Carport — Daten A
PRI

Errichtung einer PV-Anlage auf dem Parkplatz nord-westlich der Skihalle

Anzahl der Module
PV-Leistung
Stromproduktion
Investitionskosten Carport

ca. 4’800 Module

ca. 1’760 kWp PV Leistung
ca. 1°500°000 kWh p.a.

ca. 2'900°000 €

Warme- & Stromerzeugung BHKW

Elektr. Leistung BHKW: 260 kw

Thermische Leistung BHKW: 370 kW
Stromerzeugung BHKW: ca. 993.799 kWh p.a.
Warmeerzeugung BHKW: ca. 1.414.253 kWh p.a.

ZIEL: Endenergieoptimierter Alpenpark
* geplantes Gesamt - Investitionsvolumen 5,3 Mio Euro

- Nutzung der SNOW WORLD SYNERGIEN:

= 5 Skihallen in den Niederlanden, 1 neue Skihalle wurde in
Reims/Frankreich im September gekauft

- EVENTS (gemeinsam mit Partnerregionen)

= Konzeption eines Outdoor/Indoor-Events
* TJermin Mai 2022

H E

Willkommen |
WILDKOGEL, &4

DIE ARENA
Naskirches - Brambarg

BURGER OH
R ITZUIE AT ﬂ\\ e - TAUEN\L

SPD R"I'WE\,T

Cap2QR1

WWW.0BERTAUERN.COM

PARK-REGION
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SKIATLAS
SKIDATEN LIVE

.+ Ubersicht tber die Salzburger Skiregionen

SKIREGIONEN -+ Einbindung Book2Ski

DES SALZBURGERLANDES ¢ Daten aus intermaps/iski + redaktioneller Content
- Stindliche Aktualisierungen

geoffnet

Schneehohen

| etzter Schneefall

S
o
“ Schneequalitat
o
= Geoffnete Lifte

OBERTAUERN
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OBERTAUERN Alkilngek o

OBERTAUERN

4% e d

CYTTITY 1%

e | samas Touch 2 0 remacs A | Deeschis

AKTUELLE INFORMATIONEN

OBERTAUERN
 +43(0)6456 7252 Saisonzeiten: 03.12.2021 - 01.05.2022
53 Inin g iatien-com Beschneibarkeit: 100%
@ npsi/vwww.obertauemn com/
iftanlagen in Betrieb/g 16/26

Seehohe Tal: 1740 m

Seehdohe Berg: 2335m

Schneehohe min: 110cm

Schneehohe max: 150cm

salzburgerland.com | 40
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Wzhtge o METASUCHE

SALZBURGERLAND

-t Update der booking.salzburgerland.com

50 Unterkiinfte

-t Integration von Daten und Verfligbarkeiten aus feratel
und Capcorn

Zeitraum

-t Verbesserungen:
Transparentere Preise
Vermeidung von Duplikaten
Zeitgemalie und Cl-konforme Optik
Go Live — Mitte Janner 2022

o

salzburgerland.com | 41
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BUCHEN

Suchen

Ort, Unterkunft, .. Q

Abreise Anreise

16.10.2021 23.10.2021

Zimmer 1

Erwachsene Kinder

= 2R =0

+ ZIMMER HINZUFUGEN

UNTERKUNFT FINDEN

SALZBURGERLAND

50 Unterkiinfte

UNTERKUNFTE

Q Ort/Region Auf Karte zeigen

*hkhk Ak kS

NAME UNTERKUNFT

Hotel Appartement

© 0 ®

1% Sortierung Q@ Karte

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean
commodo ligula eget dolor. Aenean massa.

Q Ort/Region Auf Karte zeigen

Preis ab

€ 80,00

pro Zimmer/Nacht inkl. aller Abgaben

> DETAILS > ZUR BUCHUNG

salzburgerland.com | 42
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GOLDENE WINTERERLEBNIS
IM RAURISERTAL

Schneeschuhtrail Kolm Saigurn = Nacht
Rodelbahn Kreuzboden & ...!

> URLAUB ENTDECKEN

Sf\&'ﬁfigfwma

MAKE MY STAY - WINTER
SANFTERWINTER

-t Erweiterung des bestehenden Urlaubsplaners um
kuratierte und von den Regionen erstellte Winterplane

-t Zusatzliche Moglichkeiten zur Urlaubsplanung ab
Winter 2021/22
= Planung fir ein bestimmtes Datum
= Planung nach Jahreszeit

“ |Integration von Events & Experiences

salzburgerland.com | 43
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DIGILIGHT
NEUE KAMPAGNENUMSETZUNG

>

First Mover Kampagne mit , Digilight”
~150 ,Megaboards“ mit durchschnittlich 10m2 in Osterreich
Anpassung der Werbemittel auf Tageszeit & Wetter
Programmatische Einbuchung direkt durch OM Team der SLTG

Keine Agenturen und somit keine zusatzliche Kosten

>

salzburgerland.com | 44
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SAMSUNG NEUE KAMPAGNENUMSETZUNG

TV P|LIS -+ >1.1 Mio Samsung TV Gerate in Osterreich via Ads erreichbar
- >38% Steigerungim Jahr 2020 (Lockdowneffekt)

-+ Uber Samsung Ads, Streamer und linear TV-Nutzer erreichbar
-t Kickoff Skiweltcup Sélden 23. & 24. Oktober 2021 (exklusiv)
Impressionen Solden: 863.222

Laufzeit: 23.10. — 07.11.21 (Rotation)
Impressionen Rotation: 534.054

SAMSUNG

) ) ) )

Total erreichte Impressionen: 1.397.276

salzburgerland.com | 45
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in deiner Ruhe
Liegt meine Kraft.

UMWELTZEICHEN

OSTERREICHISCHES UMWELTZEICHEN
FUR TOURISMUSDESTINATIONEN




Osterreichisches Umweltzeichen fiir SAIE@&(E&UN{}
nachhaltige Tourismus-Destinationen

= Bundesministerium
Osterreichisches Umweltzeichen Klimaschutz, Umwelt,
Ihr unabhéngiges Giitesiegel fiir Umwelt und Qualitat Energie, Mobilitat,

Innovation und Technologie

Home Produkte Tourismus Bildung Green Meetingsund Events Ecolabel Fiir Interessierte =§, Q < %)

A / Home / Das Osterreichische Umweltzeichen / Aus der Richtlinienwerkstatt: Tourismusdestinationen mit Umweltzeichen

Aus der Richtlinienwerkstatt: Tourismusdestinationen mit
Umweltzeichen

Was wirden Sie sich von einer Urlaubsregion erwarten, wenn Sie nachhaltig urlauben wollen? Diese und
ahnliche Fragen stellen sich momentan unsere Expertinnen vom VKI gemeinsam mit einigen
Pilotdestinationen und externen Spezialistinnen.

Saubere Natur? Die Méglichkeit mit dem o6ffentlichen Verkehr von Tur zu Tar zu kommen? Regionale Produkte in der Gastronomie und den Souvenirladen?
Einsamkeit oder die Begegnung mit vielen offenherzigen Menschen?

Im Dezember 2020 hat der Umweltzeichen-Beirat den VKI nach einer erfolgreichen Studie mit der Erstellung einer Auszeichnung fur Tourismusdestinationen
beauftragt. Dieses Vorhaben ist auch im Plan T, der Tourismusstrategie des Tourismusministeriums /' vorgesehen.
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Analyse - Indikatoren und Zertifizierungen

* ETIS - European Tourism Indicator System

* GSTC (Global Sustainable Tourism Council) — Destination Criteria
* Praxisleitfaden , Nachhaltigkeit im Deutschlandtourismus*

* OEAR-Studie 1993 “Umweltzeichen”

Zertifizierungen

* Green Destinations (-> Slovenia Green) Poseo

* TourCert (-> Nachhaltiges Reiseziel Baden- Wurttemberg) @

* Earth Check — Destination Standard 1

* Global Destination Sustainability Index (GDS Index) (-> Wien) & \‘@‘ SRR
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GSTC Destination Criteria °0= GSTC

Global Sustainable Tourism Council

* Global Sustainable Tourism Council Criteria for Destinations (GSTC-D)
(version 2.0 December 2019)

* Bereiche:
(i) Nachhaltiges Management (11)
(ii) Sozio-Okonomische Nachhaltigkeit (8)
(iii) Kulturelle Nachhaltigkeit (7)
(iv) Okologische Nachhaltigkeit (12)

* 38 Kriterien definiert (derzeit), decken auch alle SDGs ab
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3 Pilotdestinationen im SalzburgerLand Sf\ﬁfigfwmo

Pilotphase - Diskussion der Anforderungen

19 Pilotdestinationen (6 T; 4 00, 3§, 2 K, NO, ST, V, W) Sad Shumeo

Ziel — vorgeschlagene Kriterien hinsichtlich Praxistauglichkeit prifen — 5T Ermes
Dachstein Salzkammergut
Kaunertal

Zweistufige Diskussionsrunden Kitzbiheler Alpen St.

* 4 Blocke: Management, Naturschutz, Umweltschutz, Kultur+Soziales
* 4 Online-Diskussionen (Plattform , discuto”) — plus Expert:innen

* 4 Online-Workshops mit den Pilot-Destinationen Mahiviertier Alm Freistadt
Mahliviertier Hochland

Prisenzworkshops prmaradifesea oty

» Themen Mobilitat / Angebotsentwicklung

* Abschlussworkshop— finales Feedback |y Sasifeiden Leogang
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Weitere Schritte

* Beirat (7. Dezember 2021)
* Veroffentlichung (Jinner2022)
« Ubersetzung - Anerkennung GSTC (Q1/2022)
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in deiner Ruhe
Liegt meine Kraft.

TOURISMUS SATELITENKONTO

WERTSCHOPFUNGSSTUDIE
TOURISMUS SATELITENKONTO
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Tourismus als regionaler Wirtschattstakfor

Ergebnisse der regionalen Tourismus-Satellitenkonten
tr das Berichtsjahr 2018

—— WFOR (™ 0
Die Informationsmanager -



Touristischer Konsum

Tourismus in Salzburg 2018 1 | ALz o
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Anteil an den Gesamtausgaben in Osterreich — in Mio. €

-Salzburg: 5.643 (15,8%) Osterreich: 35.775 ] @

Naclh Herkunft Nach Giitern

D Hotels und andere Unterkiinfte
— 1 30,1%

,@ Restaurant- und Gaststattendienste
Ausgaben @ 23.2%

ggﬂsr:glscher @ Andere Konsumprodukte und wertvolle Waren
R

18,9%
/T Personentransport
_ll 13,5%

Ausgaben
auslandischer
Gaste @ Kultur-, Unterhaltungs- und sonstige DL
Q 11,4%
03% A ben im Zuge d ' Reisebiiros bzw. -veranstalter

, 3% Ausgaben im Zuge des ) .
Aufenthaltes in Wochen- . 2,5%
endh&dusern und Zweit- Zweitwohnungen/-hduser
wohnungen I 0.3%
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Touristischer Konsum

Tourismus in Salzburg 2018 ) CALE ek o
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Regionale Wertschdptungs- und Beschiftigungsetfekte des Tourismus

Wertschdpfungseffekt — in Mio. € Beschiftigungseffekt — in Vollzeitdquivalenten
3.932
3.292 32.100 37.200
Direkte Effekte Direkte und Direkte Effekte Direkte und
indirekte Effekte indirekte Effekte
@ 11,4% Shg. « 13,7% Shg. /EF «@ 11,7% Shg. ﬁ @ 13,6% Shg.
5,4% AT 7,4% AT 5,7% AT 7,6% AT
Beitrag zum BRP in Salzburg bzw. BIP in AT Beitrag zur Gesamtbeschéaftigung in Sbg. bzw. AT
Quelle: Statistik Austria, WIFO. Rundungsdifferenzen nicht ausgeglichen. 6
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TOURISMUSEINNAHMEN LAND SALZBURG
TOURISTISCHE AUSGABEN NACHTIGUNGS- UND TAGESGASTE

Land Salzburg: € 5,64 Mrd.

Bundesweit: € 35,78 Mrd. (Anteil Land Salzburg = 15,76 %)
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ANTEIL DES TOURISMUS AM BRUT TOREGIONALPRODUKT
DIREKTE UND INDIREKTE WERTSCHOPFUNGSEFFEKTE IM LAND SALZBURG

Land Salzburg: € 3,93 Mrd.

Beitrag zum Bruttoregionalprodukte: 13,7 %
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AUSBLICK

WINTER 2022 / 23 ~-DACHMARKENKAMPAGNE
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WINTER 2022/23
BIS 2024/25
KREATIVKLAMMER

ARBEITSTITEL
ZEITREISEN



DIE HERAUSFORDERUNG ALz o

-& Kontinuitat in der Markenfiihrung.
-& Kreativitat in der Kampagne und ihren Umsetzungen.

-& Beides intelligent, packend und emotional verbinden.

Kontinuitat Kreativitat Dafur leben wir Neue Impulse

77. REGIONALRATSSITZUNG 16.12.2021 salzburgerland.com | 61



ALz o
DER ANSATZ

-t Wir begeben uns auf Zeitreisen und verbinden
die Vergangenheit mit der Gegenwart und
Zukunft.

- Wir sprechen (ber Erinnerungen, die bleiben,
und ldeen fir ein nachhaltigeres Morgen.

- Wir prasentieren eine charmante
Leistungsschau des Wintersports und zeigen
Spitzenleistungen mit einem Augenzwinkern.
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sind flruns...

-& Geschichten und Erinnerungen, die bleiben.
% |deen, die in die Zukunft weisen.

-& Spitzenleistungen mit einem Augenzwinkern.
Gestern Heute Morgen
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WINTERZEIT
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Dafir leben wir.

S 3

WWW.SALZBURGERLAND.COM | #SALZBURGERLAND

- % e

\E' £ r.»: 3z

(AlEingeR o

salzburgerland.com | 65



ALEbeeR o

77. REGIONALRATSSITZUNG 16.12.2021 salzburgerland.com | 66






